Resultados
Primer Trimestre 2015




Declaraciones o

Parte de la informacion del presente documento constituye estimacionesa futuro.
Debidoa riesgose incertidumbres,los resultadosrealeso el desempefiode Grupo
Famsa,SA.B. de CV. podria diferir significativamentede lo expresadoen dichas
estimacionesa futuro.

Estapresentacionestasujetaa correccioneserrores omisiones cambioso a suretiro
sin obligacionde previanotificaciona los receptoresde la mismay no constituyeuna
recomendacioro consejorespectode GrupoFamsaSA.B. de CV. Elreceptordebera
basarseexclusivamenten su propiainvestigaciongvaluaciony juicio independientes
paratomar unadecision
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Operativos y
Financieros 1
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2015




Las Ventas Netas consolidadasalcanzadasfueron de P$3,530 millones,
creciendol0.0%durante 1T15.

El UAFIRDAconsolidadoaumento 22.1% durante el primer trimestre de
2015 al sumarP$421 millones

MX

FamsaMéxico reflejd un alza significativadel 7.5% en Ventas Mismas
TiendaqVMT),superiorala Guia2015

Mueblesmostro un sobresalientedesempefical registrarun incrementoen
ventasdel 17.6%durante 1T15.

D

Banco Famsa

EIIMORse ubicé en 13.3% al cierre de marzo2015 un alzaequivalentea
430puntosbaseal compararseconel IMORde junio de 2014

El Portafolio Comercialaumentd a un ritmo anual de 35.5% su saldo,
sumandoP$3,492 millonesal 31 de marzode 2015

USA

LasVMT en doélaresde FamsaUSAincrementaron0.4% durante el primer
trimestrede 2015

PréstamosPersonalescrecio 30.1% en 1T15, comparadocon el primer
trimestre de 2014, representandael 5.7%de lasVentasNetasde FamsdJSA




Famsa Meéxico




La mejora en el consumo en México se refleja en
diversos indicadores financieros
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Famsa Meéxico incrementd sus ventas en 9.4%
durante en el primer trimestre de 2015

FamsaViéxico: Ventas Netas FamsaViéxico: VMT Trimestral
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Categoria Muebles crecid 17.6%, incrementando su

participacion durante 1T15

% de Ventas

FamsaViéxico: % de/entaspor Categoria
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Muebles, Linea Blanca y Celulares registraron un alza
significativa en su volumen de ventas durante 1T15

FamsaMeéxico: CrecimientoVentaspor Categoria
(1T15)
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