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Distribucion con presencia

en el lugar
Especificamente aquellos Lo que nos permite llegar a
sectoresde la poblacion que son cada unadenuestrosclientes
desatendidas por otras A10,000 promotores
Institucionesfinancieras {
A Gran oportunidad de mercado \

N

Crédito Real es una institucion

financiera lider en México
enfocada al otorgamiento de
crédito conuna plataforma de
negociodiversificadague incluye:
Créditos de Nomina, Créditos de
Bienes Duraderos, Crédito a
PYMES, Créditos Grupales y
Créditos para autos usados. PY PY

N

mitiga los riesgos e integra
la poblacion a los servicios
financieros

Alianzas Estratégicas
Asociacion con operadores
especializados

Modelo de Negocio Escalable
Sistemade analisis de crédito

desarrollado bajo parametros basados AModelo tnico de negocio
Sy Oft ASy i Sa AGenera eficiencias y
A Flexibilidad de acuerdo a cada tipo de flexibilidad

crédito
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A Adquiere e9% de Kondinere cambio del

A 21 afios de trayectoria probada 18.8% del capital de CrédiReal (distribuidor
A Presencia en los 32 estados de creditos de nomina
A 2.6 millones de clientes A Adquiere el49%de Credifiel(distribuidor de
. £ o créditos de némina)
A +5 millones de créditos otorgados A Exitosacolocacionde un Bono

A +480,000 clientes activos

Internacionalde US$425mm
A +10,000 promotores

7.5% con vencimiento en 2019,
operacién 6 veces sobgeiscrita

ASAalGAyOAsyY a9y

Inicio de A IntroduceCréditos Grupales A > ) a
: wSalLR2y@&spot S¢
Operacionesomo A AsociaciorconNexxusCapital .
empresa decrédito Private Equity A Incremento deacciones

abienesduraderos flotantes a 47.6%

A Desarrolla unaueva imagen
corporativa construyendo la marca
como referencia para el crédito
Alcanzan

100,000 clientes As5saa lflf\ y C))\ 5 Meja’xe',s 100 RS /I &
Compainiias Financieras

Primera Emisionde un Bono A ExitoscOPlen la Bolsa
emision Internacional de Mexicana de Valores por
US$210mm10.25% US$170mm
con vencimienteen A Introduccion de créditos a

2015 Pequefios Negociog

Autos Seminuevos

A Adquiere 49% del
Introduccién de distribuidorCrédito
Maestro (distribuidor de
créditos de n6mina
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Rebasa tus limites.

Estructura Corporativa Experimentado Equipo Directivo

A Mas de 500 empleados
A Red de distribucién de + 10,000 promotores ANGEL ROMANGICEO

Fundador de Crédito Real.
CEO de la compariia desde su creacion.
MBA por Wharton School of Business.

A 90 analistas de crédito y cobranza
A Mas de 80 alianzas estratégicas
A Equipo directivo con mas de 15 afios de experiencia

A 4 Comités: De riesgo, de crédito y tesorgbia Auditoria y Gobierno Corporativo; De LORENAARDENASCFO
Compensaciones y nominaciones y Ejecutivo. CFCdesde2008
A 6 de 11 miembros del consejo son independientes PreviamenteDirectorade Finanzas de

GMAC y Nortel Networks México, cerca de
20 afos deexperiencia como CFO

Principales Accionistas2.4% Flotante 47.6% MBA por University of Miami.

CARLOS®SCHOA Director de
Operaciones

Ocupael puestodesde2003.

Maestria en Economia y Finanpas
Universidad déBristol.

Los miembros fundadorgambién fundaron MABE que esfabricante
liderde linea blanca eal continenteamericano.Tambiénfueron
accionistas déos bancos BancrecgiBital, los cuales se vendieren los
aflos 70 a BANORTE y en la décadhd @ea HSBQ,aespectivamente.
GRUPO KON son fundadores de KONDINER&Xperienciade mas de
60 afios en empresas comercialBsancierase inmobiliarias

LUISCARLOS AGUILAPRIrector de

_ Créditosde Nomina
Credito Real En el cargalesde2009.
16 anos de trabajar en la empresa.
MBApor IPADE.

NGM|NA MICROCREDITOS AUTOS
X JONATHAN RANGEDiIrector de RI
i . »
o @!éf;‘ﬁ” 49% Compan_la_ls gfeuv?:rr?(ler??er %ocifsgedglssézﬁerci de
rediFiel 49% 5 de Servicio 2010 al 2013.

MBA por IPADEandidato CFA nivel .

@eonmem,  49% somosung’* 23% 99%
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BajaPenetraciéndel Credito

m Penetracion del Crédito al Consumo como % PIB
m Penetracion del Crédito al Sector Privado como % PIB

68%
13.6% 12.7% g_o%i e 28%

EUA Alemania Brasil Colombia México

Fuente: World Bank Euromonitor Datos de Penetracion de Créditos al Consumo al 2013.
Datos de Penetracion del Crédito al Sector Privado al 2012, excepto Canada que esta al 2008

Fuerte Apoyo Gubernamental

D

nacional financiera

La reforma financiera debduplicar
la penetracién del crédito actual
como% del PIB en los proximos 5

anos

28%

Actual 2019

APYME con el programa de
garantia de crédito permite
limitar perdidas hasta en 50%
del monto principal asignado.
AcCrédito Real se encuentra en
proceso de garantizar parte del
portafolio de prestamos a las
PYMES

Fuente: CNBV 2012, AgustiarstengGobernadordel Bancode Mexico)

Oportunidad de Mercado

Acceso limitado a servicios bancarios

Segmento de la Poblacién (mm) Bancarizadog)
Poblacion
8.0
21%
16.6
39.9
79%
52.5

2 MercadoObeijtivo

Nota 1: Poblacion que utiliza servicios bancarios.
Nivel de ingresos por soporte (monto anual aproximado en USD):

al k. €

bmMmnyZnnanT a/ bé TcZpnnT

Evolucion de la Poblacion

Poblacion (mm)

79

I3 Mercado Objetivo

al/ Yk €

Poblacién (mm)

2013
ECmtoC,D&E"A, B&C+

Fuente: AMAI

25

92
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Segmentacién de Mercado

Segmentosle Mercado  PrincipalesCompetidores TotalPoblacién PenetraciérBancaria CRSegmentaObjetivo Perfildel Cliente

L%l Bancomer CONSUMO

&) Banamex  JPBANORTE PYMES

6.8% 96%
HSBC<» BAN
s C Tu mundBnElg!ig AUTOS

A&B

NOMINA  AUTOS

14.2% 83% CONSUMO
BANREGIO

Tu mundo mas facil PYMES

I | I - Ingresoannual |
E - m — promediode
I Comparams BNP PARIBAS w I I 6,300 USD I
o e 0 57% _—
I m B.:;?m £ mbanse 4.1 CONSUMO I I -Paraobtener un crédito I
I | por 1,900 USD nuestros |
elektra AUTOS I clientes deben ahorrar 20%
I BANCO AZTECA B eoncoppel | i de su ingreso disponible por |
1.5 afios
| I | - El 86.7% del gasto se I
destina al consumo, I
| l | vivienda, transporte, salud
E P n I y educacion I
I INDEPENDENCIA Compartamos BNP PARIBAS NOM|NA I )
. e e | - Residen en zonas |
l D (=D leance 44.9% 25% : | suburbanas, urbanas y rurales
T - MICROCREDITOS | , due representan el 97.0% delf
l Delektra I total de localidades (<300,000
I BANCO AZTECA B sancoppel | ; personas de acuerdo al INEG)
I con una concentracion de

54.3% de adultos en total

r
|
l
|
l
l
l
|
l
|
l
|
l
|
l
|
l
|
l
|
l
|
l
|
I—
-
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Transicion SemiUrbano Urbano CiudadedMedianas GrandesCiudades
Municipios 27.4% 26.3% 29.4% 13.9% 2.7% 0.4%
Adultos 1.4% 5.0% 16.4% 31.5% 31.6% 14.2%
NUmeros de 0 to 5,000 5,001 to 15,001 to 50,001 to 300,001 to 1,000,001
personas 15,000 50,000 300,000 1,000,000 +
SucursaleBancariagor tipo de Poblaciérib@ Clientesde CréditoRealpor tipo de Poblacior?
""""""""""""""""""""""" H 65%de Clientesde

CréditoReal

37%del total de
sucursaledancarias

H i

| :

H i

! i

! i

H i

! i

! i

H i

! i

! i

H i

| :

: 5 29%

| 19 W

: :

f i

: 1.2 ;

! i

H i

! i

! . 8%

i . )
| - [ 3% |

) . g .

f Rural Transicion ~ Semiurbano Urbano i Ciudades Grandes Ciudad de Rural Transicion Semiurbano Urbano Ciudades Grandes
e mmmmmmed  Medianas  Ciudades México e e e e ] Medianas Ciudades

Fuente (1) CNBV 2012
Notas (a) numero de sucursales por cada 10,000 adultos
(b) Clientes en Bienes duraderos, PYME, créditos grupales y autos usados no incluidos



" 4+ CREDITO
. REAL

Rebasa tus limites.

Modelode Distribucién

ALINEACION DE INTERESES

PERMITE ALCANZAR

Alngreso por intereses
compartido en 50%

ARiesgo compartido al 509%e
castigan las cuentas vencidas >
180 dias

AExclusividad y no competencia

A342,577 clientes

A252 acuerdos

A30 estados

A80 ciudades

ATasa de renovacion
historica del 50%

AReembolso del 5% al 7% de
intereses futuros

APago por adelantado sin ningtin
riesgo de crédito

A80,921 clientes

A117 ciudades

A16 estados

A62% de Tasa de Aprobacic

AMargen Operativo compartido al
30% (ingreso por interesegyastos
por intereses; provision)

AExclusividad y no competencia

AFinanciamiento a méas de
150 negocios incluyendo:
sectores de manufactura,
distribucién y servicios

A2 estados

AAlta retencion de clientes

ANegocios familiares
ACiudad de México
A~100 negocios

Alngreso neto compartido al 50%

A49% y 23% del capital social
respectivamente en cada
asociacion

A64,000 clientes

A67 ciudades

A20 estados

AGrupos de 12 a 25 clientes
A60% tasa de renovacion

AReembolso del 5% al 7% de
intereses futuros

APago por adelantado sin ningan
riesgo de crédito

A51% del capital social en la
Asociacion

A1,205 clientes
A14 estados



